사이트 회원을 위한 아이폰 공동구매 Promotion 제안서
스마트폰 주력화에 따른 아이폰보급 및 사은품제공 Promotion
1. 기획의도
1) 제조사 및 통신사의 시대적 변화에 따른 스마트폰 주력화 
2) 시간 및 장소에 구분없이 컴퓨터 대체수단으로 스마트폰 사용자 급증 (원인: 오피스 사용 및 인터넷 컨텐츠 사용의 한계 극복)
3) 모바일 오피스를 통한 업무 효율 증대 및 고객 만족도 증가
(아이폰을 통해 사이트 접속 및 댓글작성, 실시간 정보 확인 등 시간과 장소의 제약을 넘어선 서비스 확대)
2. 행사내용
1) 행사 기간내 사이트 방문 고객 중 신청자 전원 아이폰 보급
2) 아이폰 신청자 전원 고가사은품 7종 제공(현금 8만원 상당)
4) 아이폰 신청자 전원 의무가입비용 면제혜택 제공 (현금 60,000원 상당)
3. 행사기간 : 4주간 (일자협의)
4. 제공대상 : 사이트 방문회원 중 신청자에 한함 
5. 진행방법
1) 싸이트 : 사이트내 Promotion 페이지 개시 및 신청
2) 모  델 : 아이폰 3GS (AIP-16, AIP-32)
3) 제공내역 : ① 사은품7종 – 케이스, 거치대, 아이폰독, 지문방지필름, 로고필름, 아이폰융, 보조배터리
             (사이트 개별적인 Customizing 가능 / 사은품7종 대신 사이트가 원하는 타상품으로 대체 가능)
          ② 3면제 혜택 – 가입비(24,000원), 유심비(5,500원), 채권료(30,000원) 전액 면제
4) 추가 Promotion : 고객참여율 높은 이벤트 진행 후 사은품제공 (현금 20~50만원상당)(협의가능
                 [ 기존 사은품 - 콘도3년회원권(50만원상당) / 아이폰 전용 스피커(20만원상당) ]
      예- ① 로또 예상번호 댓글 작성 (행사 마지막주 토요일 생방송 추첨번호로 선정)
          ② 아이폰 공구 스크랩행사 (블로그&사이트 등 스크랩 횟수 많은 고객 선정) 
          ③ 추천아이디 행사 (회원 가입시나 구매시 추천 횟수 많은 고객 선정)
효과사례 – 추가이벤트 당첨을 위해 구매자가 40곳이상 스크랩 및 문의고객 댓글을 직접 작성해주는 자발적인 참여발생.   스크랩을 보고 사이트방문 및 공구 신청하는 고객 증가 / 이벤트 진행에 대한 성공적인 이미지 창출
6. 요청사항
1) 사이트 공구사이트 내에 배너 및 이벤트 페이지 개시
2) 회원 전체 메일 및 쪽지발송 (공구기간 내 횟수 협의 –기존 공구진행시 평균 주/2회 정도 진행)
7. 행사사례
1) 중고사이트 – 1차 진행시 고객만족도가 떨이지는 시행착오를 겪었으나 새로운 상품에 관심도상승 및 추가이벤트 진행과 고가 사은품
지급으로 성공적으로 마무리, 4차 공구 진행요구쇄도 
① 1차 공구 – 3/4 ~ 3/15 (12일간) / click view 41,848명. 구매 287명
② 2차 공구 – 3/24~ 4/10 (18일간) / click view 32,691명. 구매 416명
③ 3차 공구 – 4/16 ~ 5/10 (25일간) / click view 22,595명. 구매 230명.
2) NHN - 2009년 10/3 ~ 10/15 (13일간) / 방문 47,821명. 구매 467명
8. 기대효과
1) Promotion 진행으로 사이트 인지도 및 신뢰도 상승, 그에 따른 고객 만족도 향상과 기존회원의 재방문 횟수증가 및 비활동 회원 활성화 유도와 신규회원 증가
2) 추가 Promotion 진행으로 자연스러운 고객참여유도 및 온,오프라인 방대한 홍보효과
9. 홍보효과 분석
1) 구전홍보 – 구매후 지인들에게 소개하는 구전홍보효과 (구매또는 방문후 지인 15~20여명에게 구전하는 효과 확인)
① 효과 – 본 제안7번 중고사이트 2차공구 기준 예시( 메일링 대행료 기준 20원 측정) 
방문자 32,691명+구매자 416명기준 / 1인 20명 구전홍보시 662,140여명 구전효과 발생
                        ② 금액환산 – 구매자, 방문자 33,107명/10명 구전홍보 기준( 331,070명 x 20원=6,621,400원 상당 광고효과발생
   구매자, 방문자 33,107명/20명 구전홍보 기준( 662,140명 x 20원=13,242,800원 상당 광고효과발생 
2) 스크랩홍보 – 구매후 개인블로그, 사이트, 기타사이트 스크랩하는 홍보효과 
(구글에드센스 1회클릭시 발생광고료 0.1$기준 약120원 측정)
(방문자 32,691명 – 약 2.7% / 구매자 416명 – 약 60.9% 스크랩효과 확인)
 ① 효과 – 본 제안7번 중고사이트 2차공구 기준 예시 (구글에드센스 1회 클릭시 발생광고료 0.1$기준 약120원 측정)
(방문자 실스크랩수 약 2.7%)+(구매자 실스크랩수 약 60.9%) ( 883명 X 253명=1,136여명 실스크랩 발생
② 금액환산 – (구글애드센스 1회클릭시 발생광고료) X (한달클릭수) ( 120원 X500건=60,000원정도 기준
실 스크랩수 X (1인/구글 광고료 30일분) ( 1136명 X 60,000원 = 68,160,000원 상당 광고효과발생
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